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NATUR-Messe 3/08: Ausstellerverzeichnis

Organisation/Firma Beschreibung Standnr. Organisation/Firma Beschreibung Standnr.
Direktion fiir Entwicklung bamboo! - schnell wach- Ab4 Hochschule Widenswil Informationsplattform C20
und Zusammenarbeit send, okologisch wertvoll, WWW.service-
(Deza), Bern vielseitig verwendbar: der umwelt.ch
www.deza.admin.ch Bambus in der Entwick- holz21. Fiérder «Neue Horizonte — Ideen- A55
lungszusammenarbeit ' programm .
des Bundesamts fiir pool holz21» zeigt 27 aus-
Ecovisions GmbH, Giffers Wiona Biowindel: aus E42 Umwelt (Bafu), Bern gezeichnete Ideen mit und
www.ecovisions.ch Maisstarke, kompostier- www.holz21.ch zu Holz.
:tar;‘ uar:zjaglﬁgftsecsrfgﬁt Hglzenerqie Schweiz, Holz, Qer iainheimische D05
Babyhaut und Umwelt Ziirich SISy R
www.holzenergie.ch  COz-neutral
Energiedetektive - Energiedetektive sind neu- Cé0 . . .
eine qution des Amts gierige Jugendliche, die Hf)lzofenbackerel 5th anS gfzrkklelpen Ce0
fiir Umwelt und Energie ~ Mit einfachen Antworten Bio-Andreas, Basel olzotenbackere
(AUE), Kanton Basel-Stadt zum Thema Energie- Imbiex SA, Yvonand L'arbre vert, der griine Cé0
www.energie- sparen nicht zufrieden v ArrEvErLeh Daumen im Haushalt:
detektive.ch sind: www.imbiex.ch okologische Reinigungs-
Energiefachste"en- éffenﬂiche neutrale D05 Sg?g:hk:fnrﬂl:ni:gﬁzelchen
Konferenz, Nordwest- Energieberatungen der
schweizer Kantone, Aarau Kantone Iranisches Kultur-und ~ getrocknete Friichte, E36
www.novaenergie.ch Handelszentrum, Basel frische Datteln
- www.irankuhz.com
ETHZ, Departement Informationsplattform C20
Umweltwissenschaften, Irbis-Team GmbH, Erlebnistouren in ausser- A4l
Ziirich Mellingen gewohnlichen Naturland-
www.service- www.irbis-team.ch schaften mit einmaligen
umwelt.ch Naturschatzen
ForestFinance Service okologische Forst-Finanz- D37 Jane-Goodall-Institut weltweit fiihrende C36
GmbH, Bonn (D) produkte Schweiz Institution zum Schutz der
www.forestfinance.de www.janegoodall.ch  Schimpansen. Projekte in
den Bereichen Forschung,
FSC Schweiz, Rodersdorf ~Das FSC-Label: die Marke A43 Bildung und Umwelt-
www.fsc-schweiz.ch fur Holz und Holzprodukte schutz
aus vorbildlicher Wald-
bewirtschaftung Kampagne Olivendl, Bio-Olivendl aus Palas- Cé0
Ziirich tina: ein Beitrag zum
HAGA AG Naturbaustoffe, Okologische Materialien, A48 www.olivenoel- Frieden und zur Existenz-
Rupperswil Informationen Uber Natur- palaestina.ch sicherung palastinen-
www.naturbaustoffe.ch baustoffe, Elektrosmog- sischer Kleinbauern
Abschirmung Kanton Basel-Landschaft, Freirdume in der Siedlung D40
Harder & Co. Natur- naturbelassene Baby- und E42 Liestal - fir unsere Gesundheit
produkte Kinderartikel www.bl.ch und fur die Natur
www.bambini-shop.ch Meret Bisseqger Gastropartner Natur- E51
Hattihof, Aeschi bei Spiez Beobachten und streicheln  Aussen-  La Cucina Naturale, Casa  kliche; «Buffet di Meret»;
www.erlebnishof.ch Sie glickliche Bauernhof-  geldnde  Merogusto, Malvaglia wiirzige, warme Gerichte;
tiere aus artgerechter www.meret- feine Desserts und dazu
Haltung. bissegger.ch ein edler Tropfen
Helvetas FairTrade, Ziirich wunderschone Kunst- C40 MK Wein + Gastro, Direktimporte von bio- E40
www.helvetas.ch h.andwerksproduk_te und Higendorf logischen Produkten aus
BlobaL_lmwolltextlllen www.mk-weine.ch / ltalien (Wein, Olivendl,
20 frem Hemeel www.buonamici.ch Kosmetika et cetera)
Hochschule fijr.'[echnik Informationsplattform C20 Napac Schweiz AG, Produkte aus nachwach- AL
HSR, RappgrSWII Sirnach senden Rohstoffen, mit
www.service- ) "
umwelt ch www.napac.ch neuer Designer-Edition
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Organisation/Firma

Nardo Mathias,
Oberstenweiler,
Gemeinde Salem (D)

Naturidyll-Hotels in
Osterreich und Siidtirol
www.naturidyll.com

Naturama Aargau, Aarau
www.naturama.ch

OEKOLADEN Theater-

passage, Basel
www.oekoladen.ch

oekom verlag,
Miinchen (D)
www.oekom.de

Papiliorama, Kerzers
www.papiliorama.ch

ProSpecieRara, Aarau
www.prospecierara.ch

ProSpecieRara, Aarau
www.prospecierara.ch

Recyclingbahn, Bruno
Schwender, Spreitenbach

Regenwaldladen,
Freiburg (D)
www.regenwald-
laden.de

Rossolis Verlag, Bussigny
www.rossolis.ch

Rundum Frucht GmbH,
Oeschgen

Service Umwelt -

environnement
www.service-

umwelt.ch

Schweizer Vogelschutz
SVS/BirdLife Schweiz,
Ziirich
www.birdlife.ch

Schweizerische Vogel-
warte, Sempach
www.vogelwarte.ch

Beschreibung

Gastropartner Biopizza:
Bauernbrot, Pizza und
Flammkuchen

Ferien im Herzen der
Natur in Osterreich und
Sidtirol, bei denen Herz-
lichkeit grossgeschrieben
wird
Naturama-Prasentation:
Lebensraum Wiese

Naturtextilien fiir Babys
und Kinder, Lammfelle,
Lederwaren

Zeitschriften und Biicher
zu den Themen Okologie
und Nachhaltigkeit

Walk through voliere

Starkung gefahrdeter
Sorten und Rassen
Uber Vermarktung von
Spezialitaten

Die Stiftung zeigt
gefahrdete Nutztiere
vom Wollschwein bis zum
Ratischen Grauvieh.

Recyclingbahn: Modell-
bahnwelt, Schweizer
Regionalbahnen, aus
«Abfall» gestaltet

Schutz des Regenwalds
durch fairen Handel mit
waldschonend erzeugten
Produkten

Blicher und Blumenkarten

Fruchterzeugnisse
aus dem Fricktal

Umweltbildung/formation
environnementale

Die Erforschung der Natur
fangt direkt vor der
Haustir an: Natur im
Siedlungsraum.

«Augenblick Vogelwarte»:
Uberraschende Einsichten
in die einheimische
Vogelwelt

Standnr.

Aussen-
gelande

Cé0

C10

Cé0

E24

C30

E60

Aussen-
gelande

D42

Cé0

Cé0

Cé0

C20

B26

D20

Organisation/Firma

S'Driiegg, Wadenswil
www.bionetz.ch/
drueegg

Seco, Staatssekretariat
fiir Wirtschaft, Bern
Www.seco-coopera-
tion.admin.ch

Shipstern Nature Reserve,

Stiftungen Papiliorama +
ITCF, Kerzers
www.shipstern.org

Silberdistel, Biirgi Biohof,
Oftringen
www.silberdistel-

kost.ch

SILVIVA, Birmensdorf
www.service-

umwelt.ch

Soglio-Produkte AG,

Castasegna, Bergell
www.soglio-

produkte.ch

Stiftung Klimarappen,
Ziirich
www.stiftungklima-
rappen.ch

Stiftung Mensch und Tier,
Basel

www.stiftung-
mensch-und-tier.ch

Swarovski Optik
www.swarovskioptik.

com

Switcher SA,

Le Mont-sur-Lausanne
www.switcher.com

Tiba AG, Bubendorf
www.tiba.ch

Standnr.
E43

Beschreibung

Demeter-zertifizierte
Produkte: Hirse- und
Dinkelspreukissen, Schaf-
wolldecken, Degustation
Schwedenmilch

Erhaltung durch Nutzung: E60
dank Biodiversitats-
produkten aus dem
In- und Ausland
Infostand tiber das C30
Papiliorama-Natur-

reservat Shipstern

in Belize

Aussen-
geldnde

Gastropartner BBQ;
Kostlichkeiten aus eigener
Biofleisch-Manufaktur
vom Holzofengrill,

dazu gibts auserlesene
Getranke.

Informationsplattform C20

Alpenpower! Schutz und C60

Pflege der Haut

Gebaude erneuern - D05
fur einen wirksamen

Klimaschutz

Informationsmaterial C35

Swarovski Optik ist oster- C33
reichischer Hersteller
professioneller fern-

optischer Gerate auf

hochstem Qualitatsniveau.

nachhaltig produzierte B27
Textilien. Switcher zeigt

die gesamte Produktions-

kette eines T-Shirts im

Internet unter:

www.respect-inside.org

Aussen-
gelande

Tiba bietet modernste
Holzfeuerungen mit inno-
vativer Technik, ausser-
gewdhnlichem Design und
hochster Qualitat.
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Organisation/Firma

Transa Travel & Outdoor,
Basel, Bern, Luzern,

St. Gallen, Ziirich
www.transa.ch

United Nations
Conference on Trade and

Development, Genf
www.biotrade.org

Unesco Biosphare

Entlebuch, Schiipfheim
www.biosphaere.ch

Vegan-Star

Deloof's GmbH, Ziirich
www.vegan -star.com

A07

Ratisches
Grauvieh

A06
Pfavenziegen

Walliser Landschaf,
Engadinerscha,

Biindner Oberlanderscha,
Skudde, Spiegelschaf

Beschreibung

Travel- und Outdoor-Aus-
ristung und -Bekleidung,
Verkauf von Merino-

Unterwasche und -Shirts

Erhaltung durch Nutzung: E60
UNCTAD untersttzt

mit Hilfe des Seco Bio-
diversitatsprodukte aus

Amazonien und Afrika.

Erfahren Sie, was hinter
dem Slogan «Der Wilde
Westen von Luzern»
steckt.

Cé0

Gerate zur eigenen
Herstellung von Getreide-
und Nussmilch

Standnr.
A4LD

B34

Organisation/Firma Beschreibung Standnr.
VIVA Gartenbau AG, Infos zum Thema Cé0
Binningen Schwimmteiche, die Pool
WWW.viva- und Biotop vereinen
gartenbau.ch
Weingut FiBL, Frick Weine C60
www.fibl.org
Weleda AG, Arlesheim Arzneimittel, Kosmetik, B36
www.weleda.ch Diatetik
WSL, Eidgendssische Umweltforschung, die C38
Forschungsanstalt fiir zum Handeln fihrt
Wald, Schnee und Land-
schaft, Birmensdorf
www.wsl.ch
Zoo Basel eine Entdeckungsreise B24
www.zoobasel.ch in die faszinierende Welt

der Tiere
Zum griinen Stern, Hanf-Fashion B49

Turbenthal
www.gruenerstern.ch

- Weitere Informationen: www.natur.ch/messe

Neue Horizonte - Ideenpool holz 21

Aussengelande

A01
Gastrozelt

olzofen
2 \piopizza
2 )

A02
Erlebniswelt
Bauernhoftiere

~— Ausgang Aussengelinde

[
[

A43
FsC

A4l
Irbis-
Team

%g @ Clavadetscher
C60 Marktdorf
{Argar
[star

Demeter haus
oF
i Kampagne
Josund
=
arben
FibL [Holzofen
loekoladen| ‘ Weingut | backerei

ug

B
Verlag L .

Edition | gegen
S
(Cascina
Bi

ttar | enfrge
——i
Soglio | otels "“‘ek“‘/“

E60
positive to
nature

|Viva
Weingut Gartn-
¥ bau

i B36 |37 | ES1
2um grinen Stem Weleda | Atitude  [C40 | DA1
Ad8 AG  |Bio Helvetas | Apostel NATURALE
Haga AG Fairtrade | Krauter Meret Bissegger
3 8 |D37
Stiftunc Forest
MenschsTier | WSL Finance
Ad6 B33 733 [ EED Daz td
Boanischer Garten | Bt Optle Papilo- | BVET Recyclingbahn ison
der Universitat Base rama
B32 36 7
Add Biosfera Jane Eﬁ,&" E.‘:)s. MK Wi
DEZA Val Milstair Goodall Basel: egg  +Gastro
Landschaft
A4 [B29 4
Napac | Coop B26
P2 | Naturaline svs o0
Service-U It ogelwarte
824 ervice-Umwe Sempach
A40 B27 200 Basel
ransa Switcher|
Backpacking
10
Naturama
Aarau
D05
Amt fiir
Al0 Umwelt
Forum und Energie
ion Swi Energiefachstellen-
Green Fashion Switzerland Konforens Kontone NWS
Holzenergie Schweiz
Stiftung Klimarappen
Al
Backstage GFS




Jetzt in aktualisierter Auflage

Rezeptfrei gesund mit
Schweizer Hausmitteln

AUS DEM INHALT

-> Sich selbst kurieren und gesund bleiben dank
moderner Alternativmethoden.

Mit bester Empfehlung

“wws  KINDERERNAHRUNG

- Welche Behandlung sich empfiehlt und wie die Mittel fmssmmiinm  GESUND
angewendet werden. o5 fisl=ir=ist  UND PRAKTISCH
q . . ko Das Schweizer Werk zum
- Mit genauen Anleitungen, Rezepten und praktischem . F;'-'" Thema begleitet Sie fach-
Register fir tber 100 Beschwerden. & ¥ 9 A kundig und zeitgemass
. im Alltag mit Kindern.

% 256 Seiten, Fr. 36.-
- 3., erweiterte und ak-
tualisierte Auflage
erscheint Mitte Marz 08

o | S
Rezeptfrei gesund mit

Schweizer Hausmitteln ESSEN. GENIESSEN

liarr b myen FIT SEIN.
Jetzt bereits in neuer
Auflage: So holen Sie

v C——— i mit minimalem Aufwand
[ e oo K ein Maximum fiir
gL I —— e = das eigene Wohlbefinden
. s Sl heraus.

g i Do gt e
L L

256 Seiten, Fr. 38.—-
2., aktualisierte Auflage
erscheint Mitte Marz 08

Der Bestseller

bereits in 2. Auflage MEIN RECHT
IM ALLTAG

Dieses Nachschlage-
werk gibt klare Antwor-
ten auf alle Rechtsfragen
des Alltags. Unverzicht-
bar, gut verstandlich
und praktisch.

344 Seiten, Fr. 38.-

(Fr. 45.-)

336 Seiten, Fr. 38.- (Fr. 45.-)

- Leseprobe auf
www.beobachter.ch/leseproben

Jetzt bestellen

Bitte senden Sie mir gegen Rechnung zuztglich Versandkosten (Preise fiir Nichtabonnenten in Klammern)

Ex. «Rezeptfrei gesund mit Schweizer Hausmitteln»  Ngme
336 Seiten, gebunden, Fr. 38.- (Fr. 45.-)

Vorname
Ex. «Kinderernahrung - gesund und praktisch»
256 Seiten, broschiert, Fr. 36.— Strasse, Nr.
Ex. «Essen. Geniessen. Fit sein.» PLZ, Ort

256 Seiten, broschiert, Fr. 38.-
Beobachter-Mitgliedsnummer

Ex. «Mein Recht im Alltag» .
344 Seiten, gebunden, Fr. 38.- (Fr. 45.-) Datum, Unterschrift

806

Bestellung: Beobachter-Buchverlag, Postfach, 8021 Zirich BQObaChter

Telefon 043 444 53 07, Fax 043 444 53 09, E-Mail: buchverlag@beobachter.ch
Oder nutzen Sie den 24-h-Bestellservice unter www.beobachter.ch/buchshop
www.beobachter.ch



Schenken Sie sich oder jemandem ein Abo fiir eine Schweizer Zeitung
oder Zeitschrift. Ganz einfach per Mausklick.

Machen Sie ein Geschenk, das man ein ganzes Jahr lang auspacken kann, zum Beispiel eine gehaltvolle

Zeitung oder eine spannende Zeitschrift. Unter www.presseabo.ch konnen Sie unter vielen Titeln Ihr p ress ea b O Ch
[ |

Geschenkabo ganz einfach per Mausklick auswéhlen und bestellen. Und vielleicht gewinnen Sie
dabei einen von 525 Einkaufsgutscheinen von Coop City im Gesamtwert von CHF 125°000.- LRI RN eI AU PA 3 i oS
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| AUTOS
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Zeit, mal etwas Gas zu geben

Die Schweiz will den Treibstoffverbrauch im Verkehr massiv senken. Doch weil immer
grossere Autos gefahren werden, hinkt man den vorgegebenen Zielen hinterher. Ohne
verbindliche gesetzliche Vorgaben wird das so bleiben. Text: Fritz Keller

sexy sein», sagte die damalige Bun-

despriésidentin Micheline Calmy-Rey
anldsslich der Eroffnung des letzten Auto-
salons in Genf. Dass sie von der obersten
Schweizerin wohlwollende Worte fiir ihre
metallicglanzenden Produkte horten, war
den ausstellenden Autohdndlern lieb.
Denn ihre Verkédufe hatten lingere Zeit zu
wiinschen tibriggelassen. 2006 stiegen sie
aber wieder um 3,9 Prozent, fiir 2007 liegt
die Zuwachsrate bei 6,2 Prozent. Gar um
20 Prozent legten im gleichen Zeitraum
die SUVs zu, die «sport utility vehicles»,
auch als Offroader bekannt.

D as Auto der Zukunft wird griin und

Diese magen fiir viele sexy sein, griin sind sie
nicht. Denn pro 100 Kilogramm Mehr-
gewicht braucht ein Fahrzeug einen halben
Liter Treibstoff mehr auf 100 Kilometer.
Deshalb fahren die massigen SUVs im Ge-
genwind. Eine parlamentarische Initiative
der griinen Nationalrétin Franziska Teu-
scher, die forderte, dass schwere Geldnde-
wagen nur mit einer Sondergenehmigung
zugelassen werden, lehnte der Nationalrat
mit 109 gegen 43 Stimmen zwar ab. Bis im
Sommer aber wollen die Jungen Griinen
die 100000 Stimmen fiir ihre Initiative
«Fiir menschenfreundliche Fahrzeuge»,
besser bekannt als Offroader-Initiative,
beisammenhaben. Bei Annahme wiirden
diese Fahrzeuge verboten.

Im Jahr 2002 unterzeichneten Auto-
Schweiz, die Vereinigung der Schweizer
Automobilimporteure, und das Departe-
ment fiir Umwelt, Verkehr, Energie und
Kommunikation (Uvek) im Rahmen des
Energieprogramms «Energie 2000» bereits
zum zweiten Mal eine Vereinbarung zur
Senkung des Treibstoffverbrauchs von
neuen Personenwagen. Demnach sollte
der durchschnittliche Verbrauch der Neu-
wagenflotte von 8,4 Litern pro 100 Kilo-
meter im Jahr 2000 um 24 Prozent auf
6,4 Liter pro 100 Kilometer im Jahr 2008
gesenkt werden. Diesem Ziel aber féhrt
man deutlich hinterher. Zwar sind die

Neuwagen um einiges energieeffizienter
geworden, aber da vermehrt grossere und
schwerere Autos verkauft wurden, nimmt
der Schadstoffausstoss weniger schnell ab
als geplant. Die auf Freiwilligkeit basieren-
den Abmachungen drohen zu scheitern.
Das Uvek plant deshalb fiir 2009 verbind-
lichere Massnahmen.

Bonus-Malus-System: Das Uvek ist iiber-
zeugt, dass sich eine nachhaltige Trend-
wende in Sachen Treibstoffverbrauch nur
durch weitere Lenkungsmassnahmen her-
beiftihren lédsst. In seinem Aktionsplan
«Energieeffizienz» setzt es beim Verkehr
vor allem auf ein Bonus-Malus-System,
das neu eingefiihrt werden soll. Dieses Sys-

Umweltvertraglichkeit ist fiir die wenigsten ein zentrales Kriterium beim Autokauf.

tem will energieeffiziente Fahrzeuge durch
eine tiefere Importsteuer fiir Neuwagen
belohnen. Beschlossene Sache ist das noch
nicht, es muss noch von den eidgendssi-
schen Raten abgesegnet werden. Opposi-
tion kommt von den Schweizer Automobil-
importeuren. Andreas Burgener, Direktor
von Auto-Schweiz, hat grosse Vorbehalte:
«Wir sind nicht grundsétzlich gegen Bo-
nus-Malus. Aber mit dem geplanten Sys-
tem werden nur Arbeitsplétze geschaffen.
Der 6kologische Nutzen ist verglichen mit
dem administrativen Aufwand gering.»
Auch der Verkehrs-Club der Schweiz
(VCS) zeigt sich wegen der mangelnden
Effizienz des Bonus-Malus-Systems nicht



TELE

So viel TV-Vergniigen
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Der Antrieb der Zukunft: Welche Technik ist die beste?
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- Hybrid: Beste Werte erzielen zurzeit
die Hybridfahrzeuge. Mit einer
Kombination von Benzinmotor und
einem Restenergie nutzenden Elek-
tromotor gelingt es, die CO2-Emis-
sionen deutlich zu senken. Mit
einiger Verspatung entwickelte
auch die europdische Autoindustrie
Hybridmodelle. Sie setzte ihr
Hauptaugenmerk bisher vor allem
auf die Verbesserung der traditio-
nellen Antriebssysteme Benzin-
motor und Dieselmotor. So gelang
es Schritt fur Schritt, den Ver-
brauch zu drosseln und die Effi-
zienz zu steigern.

- Diesel: Vor allem seit dem Einbau
von Partikelfiltern verbesserte sich
die Umweltbilanz von Dieselfahr-
zeugen erheblich. Nach wie vor
schlecht schneidet der Dieselmotor
aber beziiglich Stickoxiden ab, die
fur die Ozonbildung verantwortlich
sind. Das zeigt eine Studie, die die
Empa im letzten Jahr durchfiihrte.
Benziner zeigen da bessere Werte,
hinken dafiir beim CO,-Ausstoss
hinterher. Patrik Soltic, Projekt-
leiter fir Verbrennungsmotoren
bei der Empa, glaubt, dass man
die Vorteile beider Antriebsarten
im Auto der Zukunft vereinen wird -
«aber das kostet Geld und Zeit».

nur begeistert. Aber es sei ein kleiner
Schritt in die richtige Richtung, heisst es
von dieser Seite. In verschiedenen Kanto-
nen erhalten Okofahrzeuge bereits heute
einen Rabatt auf der kantonalen Motor-
fahrzeugsteuer. Immer mehr gewéhren
auch Versicherer Erméssigungen fiir um-
weltfreundliche Autos. All diese Anreize
tiber das Portemonnaie zeigen jedoch nicht
die erhoffte Wirkung. Der Preis fiirs Auto-
fahren scheint fiir die Schweizerinnen und
Schweizer immer noch eine untergeord-
nete Rolle zu spielen.

Politischen Druck macht im europdischen
Raum die EU-Kommission. Im Februar
des letzten Jahres schreckte sie die Auto-
mobilindustrie mit neuen Vorgaben auf,
die gesetzlich verankert werden sollen.
Zum Schutz des Klimas sollen Neuwagen
in der EU ab 2012 im Durchschnitt nur
noch 130 Gramm Kohlendioxid pro Kilo-
meter ausstossen. Unter anderem durch

- Erdgas: Mit Erdgas betriebene Autos
emittieren im Vergleich mit Benzin-
und Dieselfahrzeugen am wenigs-
ten Schadstoffe. Doch auch Erdgas
ist endlich, irgendwann sind die
Vorrate aufgebraucht. Bis dahin
aber sind mit Erdgas betriebene
Autos durchaus eine Alternative.

- Biotreibstoffe: Grosse Hoffnungen
setzte man lange Zeit auf die
sogenannten Biotreibstoffe. Doch
wenn landwirtschaftliche Anbau-
flachen genutzt werden, den Roh-
stoff fir Treibstoff zu schaffen, fehlt
es in der Folge an Nahrung. Okolo-
gisch sinnvoll ist Biogas, das aus
Kompostierungs- und Klaranlagen
gewonnen wird. Ahnliches gilt fiir
Bioethanol (Alkohol]. Bioethanol
wird durch die Umwandlung von
Zuckern aus pflanzlichen Rohstof-
fen gewonnen und kann mit her-
kommlichem Benzin gemischt und
als Treibstoff verwendet werden.
Wenn Ethanol zum Beispiel aus
Brasilien eingefiihrt wird, ver-
schlechtert sich natiirlich die Oko-
bilanz fur diesen Treibstoff. Nach
Schatzungen konnten aber in der
Schweiz bei konsequenter Nutzung
etwa 10 bis 20 Prozent aller Autos
mit im Inland produzierten Bio-
treibstoffen betrieben werden.

die Nutzung von Biokraftstoffen sollen es
letztlich 120 Gramm werden. Das sind et-
wa 30 Prozent weniger als bisher. Zurzeit
priift die EU-Kommission, wie der Durch-
schnittswert zu erreichen ist. «Dabei zie-
hen wir auch gestaffelte Obergrenzen -
etwa nach Grosse oder Gewicht der Fahr-
zeuge —in Betracht», liess der EU-Umwelt-
kommissar Stavros Dimas verlauten. Die
Autoindustrie protestierte unverziiglich
und prophezeite, dass Tausende von Jobs
verlorengingen, da bei solchen Vorgaben
der Preis eines Fahrzeugs derart stark
steige, dass der Absatz wesentlich zuriick-
gehen wiirde. Auf mehr als einen kleinen
Kompromiss aber liess sich die EU-Kom-
mission nicht ein. Die endgiiltige Entschei-
dung wird zwischen den zusténdigen Mi-
nistern der EU-Staaten und dem EU-Parla-
ment wohl noch in diesem Jahr fallen.

In der Klimapolitik gibt es keine Inseln.
Die Schweiz wird deshalb nicht darum

- Brennstoffzellen: Brennstoffzellen
wandeln Wasserstoff in elektri-
schen Strom um, der einen Elektro-
motor antreibt. Diesem abgasfreien
Antrieb wurde noch vor wenigen
Jahren eine grosse Zukunft voraus-
gesagt. Die optimistischen Progno-
sen gehdren jedoch der Vergangen-
heit an, weil es schlicht zu teuer ist,
solche Autos herzustellen.

- Elektroantrieb: Nach einer eupho-
rischen Phase in den achtziger und
neunziger Jahren ist es um die
Elektroautos still geworden. Der
hohe Preis in der Anschaffung und
beschrankte Bewegungsfreiheit
waren Grinde dafiir. Doch das
Potential ist nach wie vor da. Die
Chance liegt wohl in einem noch
ausgekliigelteren Hybridantrieb.
Bei reinen Elektromotoren stellt
sich schnell einmal das Problem,
genigend elektrische Energie
produzieren zu konnen.

Entscheidend fiir die Entwicklung von
neuen Antriebsarten wird sein, wie
lange die Erddlreserven noch reichen
und welchen Einfluss die zunehmende
Verknappung auf den Preis hat. Sobald
die Schmerzgrenze erreicht ist, haben
andere Antriebsarten eine Chance.

herumkommen, sich den klaren Lenkungs-
vorgaben aus Europa anzupassen. Davon
iberzeugt ist jedenfalls Kurt Egli, Projekt-
leiter der VCS-Autoumweltliste: «Wir
brauchen diesen Druck von aussen, damit
wir das Notwendige und Machbare in Sa-
chen Treibstoffreduktion auch tun.» Habe
die Schweiz bei der Einfiihrung des Kata-
lysators noch eine Vorreiterrolle gespielt,
hinke sie in den letzten Jahren eher hinter-
her. So hat das Schweizer Parlament die
CO2-Abgabe auf Treibstoff hinausgezo-
gert. Als Kompromiss fithrte man den Kli-
marappen ein (1,5 Rappen pro importier-
ten Liter Benzin und Diesel). Mit dem so
erwirtschafteten Geld werden zwar COz-
senkende Massnahmen unterstiitzt. Trotz-
dem wird die Schweiz das im CO2-Gesetz
verankerte Ziel klar verfehlen. Die Aus-
dehnung der CO2-Abgabe auf den Treib-
stoff, wie sie von den Umweltverbanden
schon lange gefordert wird, scheint un-
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umgénglich. Ob sich dafiir eine politische
Mehrheit finden ldsst, wird sich zeigen.
Autofahrerinnen und Autofahrer kdnnen
jedoch auch selbst zu einem tieferen
Schadstoffausstoss beitragen. Das beginnt
beim Kaufentscheid. Seit 2003 muss in der
Schweiz in jedem Neuwagen gut sichtbar
eine Energieetikette angebracht sein, die
Auskunft gibt iiber Leergewicht, Ver-
brauch auf 100 Kilometer und den COz-
Ausstoss in Gramm pro Kilometer. Alle
Fahrzeuge sind in sieben Kategorien von
A bis G unterteilt, wobei A fiir die effi-
zientesten Fahrzeuge steht. Mit der Energie-
etikette haben Konsumentinnen und Kon-
sumenten die Moglichkeit, sich ein Fahr-
zeug auszusuchen, das in der entsprechen-
den Gewichtsklasse sparsam ist.

Da aber nicht der absolute Verbrauch be-
wertet wird, konnen sowohl leichtere wie
schwerere Fahrzeuge in die beste Katego-
rie eingeteilt werden. In einem neuen Be-
rechnungsverfahren wurde 2006 die Hiir-
de fiir schwerere Fahrzeuge etwas hoher
gesetzt. Aber immer noch ist es so, dass ein
Smart mit 845 Kilogramm Leergewicht

und einem Verbrauch von 3,3 Litern ge-
nauso in der hdchsten Kategorie eingeteilt
ist wie ein VW Sharan mit einem Leer-
gewicht von tiber 2000 Kilogramm und
einem Verbrauch von 6,8 Litern auf 100
Kilometer.

Fiir den Kaufentscheid ist die Umweltver-
traglichkeit offenbar nur ein zweitrangiges
Kriterium: Im Jahr 2006 wihlten Auto-
kéuferinnen und -kéufer nur gerade einen
Drittel aller Neuwagen aus den Kategorien
A und B aus. Aspekte wie Asthetik, Sicher-
heit, Grosse und Verwendungszweck des
Fahrzeugs sind weiterhin die entscheiden-
deren Kriterien.

Einen umfassenderen Ansatz, um die sau-
bersten Autos zu fordern, verfolgt der VCS
mit seiner Autoumweltliste (siehe auch
www.autoumweltliste.ch). Statt der Ener-
gieeffizienz bewertet der VCS neben dem
Ausstoss schadlicher Emissionen den ab-
soluten Treibstoffverbrauch. «Damit ha-
ben Konsumenten eine viel realistischere
Vergleichsmoglichkeit als mit der Energie-
etikette», erklart VCS-Projektleiter Kurt
Egli. Die beste Wahl trifft, wer Verbrauch

und Effizienz in Betracht zieht und sich fiir
ein Fahrzeug entscheidet, das in beiden
Kategorien gut abschneidet.

Alle wissen es: Autofahren belastet die
Umwelt. Entsprechend muss das Ziel sein,
diese Belastung moglichst gering zu hal-
ten. Dazu braucht es innovative und wir-
kungsvolle Konzepte seitens der Auto-
industrie und den Druck der Politik. Denn
die Vergangenheit hat gezeigt: Von allein
werden Autos nicht griiner — trotz entspre-
chenden Beteuerungen.

Konsumentinnen und Konsumenten kon-
nen mit einer sparsamen Fahrweise (siehe
«Eco-Drive: Richtig fahren heisst Treib-
stoff sparen — ein Selbstversuch») und
dem Kauf von schadstoffarmen Autos
das IThre beitragen. Ofter mal zu Fuss zu
gehen wire auch eine Losung. Laut dem
Sorgenbarometer, das das Institut GfS
in Bern jéhrlich erhebt, haben immerhin
35 Prozent der Schweizerinnen und
Schweizer angegeben, in Zukunft auf
unndtige Autofahrten verzichten und so
die Umwelt schonen zu wollen. Das ware
ein Anfang. u

Transa Mitarbeiterin
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Eco-Drive: Richtig fahren heisst Treibstoff sparen - ein Selbstversuch
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Lasst sich der Benzinverbrauch allein durch die Fahrweise
reduzieren? Der Selbstversuch zeigt: In der angestammten
Fahrweise schaffe ich eine 13 Kilometer lange Teststrecke
mit einem Benzinverbrauch, der hochgerechnet 8,85 Litern
auf 100 Kilometer entspricht. Die Intensivlektion bei Peter
Koch, Leiter des Drivingcenters in Veltheim, ist beeindru-

ckend: Nach einer kurzen Schulung im Simulator und

den entsprechenden Tipps sinkt der Benzinverbrauch auf

7,5 Liter auf 100 Kilometer. Das entspricht einer Verminde-

rung von gut 15 Prozent. Dabei erhohte sich die Durch-

schnittsgeschwindigkeit noch um einen Kilometer. Man ist

also nicht langsamer unterwegs mit dieser Eco-Drive-

Fahrweise. Wer den Fiihrerschein schon vor einiger Zeit

erworben hat, lernte noch, fleissig zu schalten. Moderne

Motoren lassen jedoch eine viel effizientere Fahrweise zu:

Meist fahrt man im fiinften Gang. «Es braucht eine gewisse

Zeit, bis man sich diese Fahrweise angewdhnt hat», sagt

Koch. «Dann aber geniesst man das ruhige Dahingleiten.»

Die vier wichtigsten Eco-Drive-Regeln:

1. Im héchstmdéglichen Gang bei tiefer Drehzahl fahren.

2. Zligig beschleunigen.

3. Friih hochschalten (bei 2000 bis 2500 Umdrehungen),
spat herunterschalten.

4. Vorausschauend und gleichmassig fahren, unnétige
Brems- und Schaltmandver vermeiden. Fritz Keller

Weitere Infos: Eco-Drive-Kurse gibt es in den Drivingcentern
in Veltheim und Safenwil. Unter www.eco-drive.ch findet
sich eine Liste mit zertifizierten Eco-Drive-Fahrlehrern.
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LOKOTEXTILIEN

Bio und Fair Trade sind en vogue

Biokleider sind derzeit so angesagt und trendy, dass Biobaumwolle bereits knapp ist.
Wer Okotextilien kauft, unterstutzt Baumwollbauern, die umweltfreundlich produzieren.

Zum Beispielin Mali. Text: Christian Kaiser; Fotos: Tina Steinauer

wolle» auf der Etikette von T-Shirts,

Jeans oder Unterwésche klingt nach
Natur pur. Doch herkémmliche Baum-
wolle ist alles andere als ein reines Natur-
produkt, kaum ein anderes landwirtschaft-
liches Gut wird dermassen mit der Che-
miekeule hochgepappelt. Das Massenpro-
dukt Baumwollewéchstinmit Kunstdiinger
hochgeziichteten Monokulturen, die idea-
len Nahrboden fiir Schadlinge, Unkraut
und Pilze bieten. Um diese zu bekédmpfen,
kommt ein ganzer Giftkasten aus Pestizi-
den, Herbiziden und Fungiziden zum Ein-
satz; ein Feld wird bis zur Ernte mindes-
tens achtmal gespritzt. Die Handelsware
Baumwolle ist ein intensivst chemikalisch
behandeltes Produkt.

Der Aufdruck «100 Prozent Baum-

Baumwolle wird nur auf 2,5 Prozent der
weltweiten landwirtschaftlichen Nutzfla-
che angebaut — 16 Prozent aller Insektizide
werden dort verspritht. Die Folgen: Die
Gifte toten neben Schadlingen auch viele
Niitzlinge und stéren das Okologische
Gleichgewicht, die Giftstoffe reichern
sich im Boden und im Grund- und Trink-
wasser an.

Auch die Klimabilanz herkommlicher Baum-
wolle ist bedenklich. In den industriellen
Hauptanbaugebieten wie den USA holen
riesige Pfliickmaschinen die Ernte ein: Die
Maschinen verdichten den Boden und ver-
brauchen Unmengen Treibstoff.

In den Anbaugebieten des Stidens — Baum-
wolle gedeiht am besten in warmen,
sonnenintensiven Klimazonen — kommen
auch immer noch hochgiftige Substanzen
wie DDT oder Lindan zum Einsatz: Das
Gift ist ein grosses Gesundheitsrisiko fiir
die Arbeiterinnen und Arbeiter, die meist
ohne die noétige Schutzbekleidung aufs
Feld gehen. In einigen Regionen der
Entwicklungslédnder hat der jahrelange
grossflachige Anbau in Baumwollmono-
kulturen die Boden so ausgelaugt, dass sie
nicht mehr fiir die Produktion von Nah-
rungsmitteln taugen.

Viele afrikanische Kleinbauern haben sich
zudem durch den Baumwollanbau stark
verschuldet; fiir den Kauf teurer Diinge-
und Pflanzenschutzmittel mussten sie
Kredite aufnehmen. Hohe Schuldzinsen,
schlechte Weltmarktpreise und Gesund-
heitsrisiken — all das macht vielen her-
kommlich produzierenden Baumwoll-
bauern das Leben schwer.

Doch es geht auch anders. Zum Beispiel in
Mali. Sira Sidibé bearbeitet sein kleines
Feld mit einem Handpflug, sét die Baum-
wolle und pflegt die heranwachsenden
Pflanzchen von Hand, als Diinger dient
ihm Mist und Kompost, den er mit einem
kleinen Wagen auf sein Feld fithrt. Gegen
Schédlinge verspriitht er den Saft des
Neembaums, zur Bewésserung ist er vom
Regen abhingig. Auf demselben Feld
pflanzt er auch Mais, Sesam oder Erdniisse
und génnt dem Boden von Zeit zu Zeit ein
Brachejahr zur Regeneration.

Fiir den Zusatzaufwand, den er als Bio-
bauer hat, erhélt er einen hoheren Ab-
nahmepreis: Statt 160 Francs CFA — das
ist die Wahrung in Westafrika —, die ihm
die staatliche Abnahmeorganisation be-
zahlen wiirde, setzt die Fair-Trade-Organi-
sation FLO einen Minimumpreis von
238 Francs CFA fest; dieser soll Klein-
bauern in Westafrika und ihren Familien
ein gerechtes Einkommen sichern. Zusitz-
lich erhalt Sira Sidibé einen Bioaufschlag
von 34 Francs CFA, insgesamt kommt er
auf rund 70 Rappen pro Kilo.

Werden neben den Bio- auch die Fair-
Trade-Richtlinien eingehalten, gibts noch
einmal einen Zuschlag von 34 Francs CFA.
Dieser steht aber nicht dem einzelnen
Bauern zur Verfiigung, sondern der Kom-
mune, die das Geld in gemeinniitzige Pro-
jekte fiir alle investiert: ein geschiitztes
Lager fiir die Ernte, Transportmittel oder
Schulbinke. Zweimal im Jahr kontrolliert
eine unabhéngige Zertifizierungsagentur
die Einhaltung der FLO-Richtlinien; die
Kommune muss in sauberen Strukturen
mit einem demokratisch gewahlten Vor-

stand organisiert sein, ein Kontrollsystem
fiir ihre Mitglieder vorweisen und liicken-
los Rechenschaft ablegen, wohin die Fair-
Trade-Pramien fliessen und wie diese Ent-
scheidungen zustande kommen.

Sira Sidibé und andere Biobauern produ-
zieren Baumwolle in einem Projekt der
Schweizer Entwicklungsorganisation Hel-
vetas. «Helvetas vermittelt zwischen Pro-
duzent und Konsument», sagt Tobias
Meier, Leiter Fairer Handel von Helvetas.
Seit 2002 unterstiitzt Helvetas malische
Kleinbauern dabei, ihre Anbautechnik auf
biologisch umzustellen.

Schweizer Partnerunternehmen wie
Switcher, Migros oder Manor unterstiitzen
das Projekt, indem sie den Bauern feste
Abnahmemengen zusichern und dafiir
einen Aufpreis zwischen 20 und 40 Pro-
zent zum Weltmarktpreis bezahlen. Um-
gelegt auf ein einzelnes T-Shirt, machen
die Zusatzkosten lediglich rund 30 Rap-
pen aus. Im Gegenzug hilft das Engage-
ment den Produzenten, an den knappen
Rohstoff Biobaumwolle zu kommen, denn
immer mehr Konsumenten sind bereit, fiir
Kleider mit einem Bio- oder Fair-Trade-
Label einen Aufschlag zu zahlen.

Wer fair gehandelte Biobaumwolle kauft, un-
terstlitzt die produzierenden Bauern in
mehrfacher Hinsicht: Bio- und Fair-Trade-
Pramien erhohen das Einkommen der
Bauern und belohnen sie so fiir den Mehr-
aufwand, den ihnen die biologische Pro-
duktionsweise abverlangt. Zudem kénnen
kritische Konsumenten sicher sein, dass
soziale Mindeststandards eingehalten sind
und die Umwelt in den Herkunftsléndern
der Baumwolle geschont wird. Die Bauern
sind dank Bioproduktion weniger Gesund-
heitsrisiken ausgesetzt und von Pestizid-
fabrikanten oder Diingemittelherstellern
unabhéngig; das Risiko, sich zu verschul-
den, sinkt. Bodenfruchtbarkeit und Bio-
diversitét auf ihren Feldern bleiben erhal-
ten, so dass sie jederzeit wieder auf die
Herstellung von Nahrungsmitteln fiir den
Eigenbedarf umstellen kénnen.



Sabine Lauber
Label: Lauber
www.itslauber.com

Diese Vorteile leuchten den malischen
Kleinbauern ein: «Wir haben viele Interes-
senten, die gern in unser Programm auf-
genommen wiirden», sagt Tobias Meier. In

den letzten finf Jahren ist die Zahl der
Biobaumwollbauern im Helvetas-Projekt
von 174 auf 4100 gestiegen. Die Hiirden

sind relativ hoch: Die Bauern miissen aus-
gebildet werden, die Kommunen miissen
sich organisieren. «Die grosse Schwierig-
keit dabei ist die Analphabetenrate von
80 Prozent», so Tobias Meier. Das vom
Staatssekretariat fiir Wirtschaft (Seco)
mitfinanzierte Projekt von Helvetas hilft

KONSUM BEOBACHTER KOMPAKT 3/2008

Wofiir steht Ihr Label?
Ich mache tragbare Mode fiir einen
Alltag, in dem wir in der heutigen
Zeit mobil, flexibel und spontan sein
wollen. Dabei ist es wichtig, gut

und bequem angezogen zu sein und
trotzdem schick und entspannt
auszusehen. Mode ist fir mich wie
ein Kaleidoskop. Sie widerspiegelt
die Umwelt, die Gesellschaft und
ihre Geschichten. Mode zu machen
heisst untersuchen, forschen und
analysieren, sammeln, verwerfen
und neu kombinieren.

Was entwerfen Sie fiir die Modeschau
Green Fashion an der Natur 08?

Fir diese Modeschau setze ich zwei
Outfits der neuen Kollektion in Bio-
baumwolle um, die ich mit Pflanzen-
farben einfarbe. Die Suche nach
Materialien war aufwendig. Die
Auswabhl, insbesondere auch in den
Farben, ist eingeschrankt, zudem
sind die Preise meist hoher.

Weshalb sind Umwelt- und Sozial-
bewusstsein auch in der Modewelt
wichtig?

Wir alle sind abhangig von der Um-
welt und ihren Rohstoffen. Wer sich
nicht Gedanken dber Umweltthemen
macht, geht ziemlich blind und ge-
dankenlos durch die Welt. Die Umwelt
sowie die sozialen Verhaltnisse

und Arbeitsbedingungen in armen
Landern sollten in allen Bereichen
unserer Konsumgesellschaft Thema
sein. Mode ist Tragerin von Bot-
schaften und kann somit auch The-
men wie Sozialbewusstsein, Umwelt
und Okologie vermitteln. Es ist die
Aufgabe von Modeschaffenden, die
Kundschaft zu sensibilisieren, ent-
sprechende Bedirfnisse zu wecken
und sie auch zu befriedigen.

den Bauern deshalb nicht nur beim Um-
stellen auf Bio- und Fair-Trade-Produk-
tion, sondern finanziert auch ein Alphabe-
tisierungsprogramm.

Helvetas hatte sich gemeinsam mit dem
Seco ein ehrgeiziges Ziel gesetzt: Bis 2007
sollten fiinf Prozent der in der Schweiz
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Wofiir steht Ihr Label?
Unsere Kleider sind vielseitig kombi-
nierbar und unkompliziert im Schnitt,

aus weitgehend natirlichen Materialien
wie Baumwolle, Leinen und Seide. Bis

anhin fertigen wir all unsere Teile im

eigenen Atelier, als Einzelstlicke oder

in Kleinserien. Unsere Materialien
beziehen wir in der Schweiz.

Was entwerfen Sie fiir die Modeschau
Green Fashion an der Natur 08?
Die Modelle sind eine Weiterfiihrung

unserer bisherigen Arbeit. Die teils un-
gefarbten Stoffe eignen sich, um neue
Bearbeitungstechniken auszuprobieren.

Welche Materialien benutzen Sie dafiir? Was
ist anders an der Arbeit mit Okotextilien?
Jedes Material beeinflusst mit seiner
Beschaffenheit und seinen Eigenheiten
das Design eines Produkts. In diesem
Fall verwenden wir viele ungefarbte
Stoffe mit geringer Elastizitat, was Ein-
schrankung und Maglichkeit zugleich
ist. Das Angebot an Stoffen in Oko-
qualitat war sehr begrenzt, zum Teil
auch sehr teuer oder in kleinen Mengen
nur ungefarbt erhaltlich. Wir werden

in Zukunft gerne dkologische Stoffe ver-
wenden und sind diesbeziiglich sicher
hellhdriger geworden, der Preis spielt
aber eine grosse Rolle.

Cornelia Peter, Nicole Miiller
Label: peter miiller
www.petermuellerfashion.com
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Weshalb sind Umwelt- und Sozialbewusstsein
auch in der Modewelt wichtig?

st ein Kleidungsstiick mit einem Oko-
label versehen, kann das den Kunden

in seiner Kaufentscheidung bestarken.
Es ist aber nicht ganz einfach, sich in
der verwirrenden Fiille von Okolabels
auszukennen. Ortsansassige Labels, die
in kleinen Mengen produzieren, sind
vermutlich relativ 6kologisch. Die Han-
delswege sind direkt und kurz, ausser-
dem hat der Konsument mehr Wert-
schatzung fir ein Kleidungsstiick, zu
dessen Herkunft er einen Bezug hat. In
diesem Sinne ist also auch das Kunden-
verhalten ckologisch.




verkauften Baumwollprodukte aus Bio-
produktion stammen. Das ist gelungen.
Auf den ersten Blick scheint ein Markt-
anteil von fiinf Prozent ein kleines Pfldnz-
chen in einem grossen Beet zu sein, aber
immerhin: Das entspricht einer Verdoppe-
lung gegeniiber 2003. Weltweit sind bisher
lediglich 0,1 Prozent der Jahresproduktion
von 25 Millionen Tonnen Baumwollfasern
Bioqualitét.

Mit Abstand grosste Abnehmerin der ins-
gesamt 2500 Tonnen Biobaumwolle, die in
die Schweiz gelangen, ist Coop: der Detail-
héndler war mit seinen Naturaline-Texti-
lien ein Pionier der Biokleiderfabrikation,
heute vertreibt er rund 1400 Tonnen Bio-
baumwolle, die aus Anbauprojekten in
Tansania und Indien stammen. Switcher
und Manor beziehen ihre Biobaumwolle
aus den Helvetas-Projekten in Mali (Jah-
resproduktion: 350 Tonnen) und Burkina
Faso, auch Migros und Hess Natur kaufen
einen Teil in Westafrika ein, der Rest
stammt aus der Tirkei.

Im Moment ist der Rohstoff Biobaumwolle
ein dusserst knappes Gut. Denn: Mode aus
Biobaumwolle ist hip und trendy, keine
Spur mehr vom rustikalen Birkenstock-
Image, das Okotextilien friiher anhaftete.
Levi’s hat die mit natiirlichem Indigo ge-
farbte Biobaumwolljeans «Eco» im An-
gebot, Labels wie Zara oder American
Apparel setzen auf schicke Biokollektio-
nen, und H&M:s Biolinie «Organic Cotton»
war innert Wochen ausverkauft.

Das Label Victoria’s Secret ist dabei, fiir
die ndchste Saison eine Biounterwésche-
kollektion zu lancieren: Die Einkéufer sind
bereit, dafiir in Burkina Faso ein Mehr-
faches des gegenwartigen Preises zu be-
zahlen. Kein Wunder: Bio verkauft sich
derzeit sehr gut, ist wichtig fiirs Image,
und an den Edel-BHs ist ohnehin so wenig
Stoff, dass der Einkaufspreis kaum ins
Gewicht fallt.

Eine Firma, die nicht einfach auf einen fah-
renden Zug aufspringt, sondern ihre Pro-
duktionskette schon seit Jahren konse-
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Organisationen: Kleiderproduktion zu fairen Bedingungen

Kinderarbeit bei usbekischen Zulieferern von H&M, Zwangsarbeit von
Neun- bis Sechzehnjahrigen unter menschenunwiirdigen Bedingungen
in Indien fir Gap - die Kleiderproduktion in Entwicklungslandern ist
immer wieder von Skandalen berschattet. Verschiedene Organisationen
setzen sich darum seit geraumer Zeit fiir faire Arbeitsbedingungen,
soziale Mindeststandards, Verbote von Kinder- sowie Achtung von
Zwangsarbeit und gegen Geschlechterdiskriminierung ein.

Clean Clothes Campaign

Seit 1999 engagiert sich die Clean Clothes Campaign fiir fair produzierte
Kleider: Sie macht unsoziale Arbeitsbedingungen offentlich, animiert
Konsumentinnen und Konsumenten zu kritischem Einkaufsverhalten
und versucht, mit Postkartenaktionen und Petitionen das Sozialverhalten
der Textilhersteller zu verbessern. Ziel ist es, die Modehersteller zu
einem Verhaltenskodex zu verpflichten, der den Arbeitenden in den
Zulieferbetrieben soziale Mindeststandards wie Organisationsfreiheit
und existenzsichernde Lohne garantiert. An der Clean Clothes Campaign
beteiligen sich 250 Organisationen in elf europaischen Landern. Die
schweizerischen Aktivitaten koordiniert die «Erklarung von Bern»
(www.evb.ch). Weitere Infos: www.cleanclothes.ch

Fairtrade Labelling Organizations (FLO)

FLO ist eine internationale Dachorganisation von 23 Mitgliedsorganisa-
tionen aus den Bereichen faire Produktion und fairer Handel. Sie setzt
Fair-Trade-Standards fir Produzenten und Handler fest; diese Vorgaben
missen erfillt sein, damit die Produkte mit einem Fair-Trade-Giite-
siegel gekennzeichnet werden dirfen. FLO hilft Kleinbauern, ihre Produk-
tion so zu gestalten, dass sie ihren Betrieb zertifizieren lassen kdnnen
und ihre Produkte so bessere Absatzchancen haben. Die Standards
umfassen auch Entwicklungsziele bezliglich Umwelt, Sozialem oder
Wirtschaft. Die Einhaltung der Standards wird von der unabhangigen
internationalen Zertifizierungsagentur FLO-CERT GmbH regelmassig
Uberprift. Weitere Infos: www.fairtrade.net

Max-Havelaar-Stiftung

Die Max-Havelaar-Stiftung vergibt ein Gitesiegel fir fair gehandelte
Produkte. Sie verbessert durch fairen Handel die Lebens- und Arbeits-
bedingungen von Kleinbauern und Plantagenarbeiterinnen in benach-
teiligten Regionen. Die Non-Profit-Organisation mit Sitz in Basel ist
Mitglied der FLO und orientiert sich an deren internationalen Fair-Trade-
Standards. Die Max-Havelaar-Stiftung wurde 1992 von den Schweizer
Hilfswerken Brot fiir alle, Caritas, Fastenopfer, Heks, Helvetas und
Swissaid gegriindet. Weitere Infos: www.maxhavelaar.ch

Weitere Fair-Trade-Organisationen sind dem Schweizer Forum Fairer
Handel angeschlossen; siehe Mitgliederliste auf www.swissfairtrade.ch
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Bio- und Fair-Trade-Labels: Orientierung beim bewussten Kleiderkauf

QUELLEN: WWW.LABELINFO.CH, LABELORGANISATIONEN, IVN, HELVETAS, EVB

Labels bieten auch beim Einkauf von Textilien Orientierungs-
hilfen: Anerkannte Zertifizierungsstellen prifen und kenn-
zeichnen Produkte, die den Konsumentinnen und Konsumen-

Bio - kontrolliert biologischer
Anbau (kbA)

Biobaumwolle aus kontrol-
liert biologischem Anbau
ist ein umweltschonendes
Naturprodukt: Pflanzen-
schutz auf natirlicher
Basis, Fruchtfolgen und
Mischkulturen, Kompost
und Hofdlinger garantieren
ein selbsttragendes Oko-
system. Die Bodenfrucht-
barkeit bleibt erhalten. Die
Verwendung von gentech-
nisch verandertem Saatgut
ist verboten. Biobaumwoll-
kollektionen gibt es unter
anderem bei Switcher,
Manor, Hess Natur, C&A,
H&M, American Apparel,
Patagonia, Helvetas, WWF.
- www.bio-baumwolle.ch

Die Euroblume, das Eco-Label
der EU

Kleinere Umweltbelastung
im Vergleich zu anderen
Produkten: reduzierter
Einsatz gesundheits-
schadigender und umwelt-
schadlicher Substanzen

bei Produkt und Produktion.

Geringe Verschmutzung
von Wasser und Luft

im Produktionsprozess.
- www.eco-label.com

line

bio cott?

Coop Naturaline

Hautvertraglichkeit,
Okologie, gerechte Arbeits-
bedingungen in Indien

und Afrika. Bioproduktion
ohne Bleichmittel, Schwer-
metalle oder Allergien aus-
losende Chemikalien. Die
Baumwolle stammt haupt-
sachlich aus sozialvertrag-
lichen Anbauprojekten in
Indien und Tansania. Pro-
duzenten erhalten eine Ab-
nahmegarantie und 15 bis
25 Prozent hohere Preise.
- www.coop.ch/naturaline/

ENGAGEIIENT

migros.ch

Migros Engagement Eco

Okologische und sozial-
vertragliche Produktion

auf jeder Produktionsstufe.
Keine umweltgefahrdenden
oder allergenen Stoffe.
Verbot von Kinderarbeit.
Sicherheit und Hygiene am
Arbeitsplatz. Liickenlose
Erfassung aller Arbeits-
schritte und Hilfsmittel,
auch bei den Vorlieferanten.
-> www.engagement.ch

ten in den Bereichen Rohstoffproduktion, fairer Handel
oder Verarbeitung der textilen Rohstoffe einen Mehrwert

bieten.

Migros Engagement
Bio Baumwolle

Textilien, die mit nach
Bioprinzipien produzierter
Baumwolle hergestellt sind.
Kein Einsatz von Pestiziden
oder synthetischen Diinge-
mitteln. Keine Chlorbleiche,
nur haut- und umwelt-
freundliche Farbstoffe.
Keine Kinderarbeit, sozial-
vertragliche Produktion,
Verarbeitung gemass Eco-
Richtlinien (siehe «Migros
Engagement Eco»).

-> www.engagement.ch

Max Havelaar

Bessere Arbeitsbedingun-
gen fur Kleinbauern aus
benachteiligten Regionen
des Sudens: menschen-
wirdige Arbeitsbedingun-
gen und existenzsichernde
Lohne sind Bedingung.
Bauern erhalten garantierte
Mindestpreise, eine Fair-
Trade-Pramie, die in lokale
nachhaltige Projekte fliesst,
plus eine Zusatzpramie bei

(S

4] et

Naturtextil IVN best/better

Der Internationale Verband
der Naturtextilwirtschaft
(IVN) hat zwei Labels:
Naturtextil best - samtliche
Naturfasern stammen aus
kontrolliert biologischem
Anbau. Produktions-
betriebe und verwendete
Hilfsstoffe sind auf der
Etikette ausgewiesen.
Naturtextil better - Baum-
wolle aus biologischem
Anbau, andere Fasern auch
konventionell. Keine um-
welt- oder gesundheits-
belastenden Chemikalien,
faire Arbeitsbedingungen,
artgerechte Tierhaltung.

-> www.naturtextil.com

Bioproduktion. Gentech-
nisch veranderte Organis-
men sind verboten, der
Einsatz chemischer Stoffe
muss reduziert werden. Die
Fairtrade Labelling Organi-
zations (FLO) kontrollieren
regelmassig die Einhaltung
der vorgegebenen Sozial-
standards.

-> www.maxhavelaar.ch



Wofiir steht Ihr Label?

Mein Label steht fir einmalige und
exklusive Kreationen, die aus-
schliesslich mit hochwertigen Stof-
fen, viel Engagement und einem
sicheren Auge fir die Personlichkeit
der Kundinnen und Kunden ver-
arbeitet werden. Mode muss bequem
tragbar sowie umwelt- und sozial-
vertraglich sein.

Was entwerfen Sie fiir die Modeschau
Green Fashion an der Natur 08?

Zwei Abendkleider und ein Braut-
kleid. Die Idee war, zu zeigen, dass
man auch fir festliche Anlasse
Kleider aus Biobaumwolle verwenden
kann.

Welche Materialien nutzen Sie dafiir?

Was ist anders an der Arbeit mit
Okotextilien?

Fir die drei Kleider verwende ich

100 Prozent Biobaumwolljeans. In der
Verarbeitung gibt es keine Besonder-
heiten. Ich erstelle als freischaffende
Designerin bereits Kollektionen aus
Mali-Biobaumwolle fiir die Schweizer
Entwicklungsorganisation Helvetas.

Weshalb sind Umwelt- und Sozial-
bewusstsein auch in der Modewelt
wichtig?

Es liegt auf der Hand, dass wir mit
unseren Ressourcen sorgfaltiger
umgehen sollten. Umwelt- und
Sozialbewusstsein nehmen einen
immer grosseren Stellenwert ein.
In meiner langjahrigen Berufs-
erfahrung war ich stets darauf
bedacht, mit Betrieben zusammen-
zuarbeiten, die fair und umwelt-
bewusst produzieren.

quent auf 100 Prozent Bio getrimmt hat,
ist Hess Natur. Fiir ihr 6kologisches und
soziales Engagement erhielt sie am dies-
jahrigen WEF den Positive Award; diese
Auszeichnung verleihen die «Erklérung
von Bern» (EvB) und Pro Natura an be-
sonders vorbildliche Firmen.

Corinna Konopka
Label: Konopka AG
www.konopkacouture.com
r
A

Auch bei den Designerinnen und Desi-
gnern ist Biobaumwolle zunehmend ein
Thema: Die Prét-a-porter-Messe in Paris,
das wichtigste Stelldichein der Branche,
schuf unter dem Titel «So ethic» eigens ein
Messesegment fiir Oko- und Fair-Trade-
Mode - mit 80 Ausstellern. Und an der

Natur-Messe in Basel geht vom 21. bis
24. Februar die erste Schweizer Oko- und
Fair-Trade-Modeschau iiber die Biihne:
Neben internationalen Labels werden auch
junge Schweizer Designerinnen (siehe
Portrits) ihre Kreationen aus Biobaum-
wolle présentieren. L]
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FAST FOOD

Bio-Pommes und Oko-Doner?

Hektik und Stress bestimmen den Alltag, fur ausgewogene Ernahrung bleibt oft keine
Musse. Take-away-Produkte sind da praktisch — aber oft ungesund und unokologisch.
Das Unternehmen Real Meal versucht, das zu andern. Text: Anouk Holthuizen

assentierhaltung, Tiertransporte,
M Lebensmittelskandale und Berichte

iiber die Volkskrankheit Uberge-
wicht haben die Bevolkerung fiir das The-
ma gesunde Erndhrung sensibilisiert. Das
ist die gute Nachricht. Die schlechte ist:
Die meisten essen trotzdem ungesund.

Gemdss Bundesamt fiir Statistik sind rund
38 Prozent der Schweizerinnen und
Schweizer zu dick, und der Anteil der
Ubergewichtigen nimmt zu. Erstens be-
wegen sich viele zu wenig, zweitens wird
in der Hektik des Alltags die Zeit fiirs
Essen immer knapper. Der Anteil ausser
Haus eingenommener Mahlzeiten liegt
heute schon bei 30 Prozent.

Ein treuer Imbisskunde war auch der Luzer-
ner Marco S. Zahnd. Im Verkauf einer
Versicherungsgesellschaft tatig, war er viel
unterwegs und auf Take-away-Verpflegung
angewiesen. Regelmaissig drgerte er sich
jedoch iiber das unbefriedigende Angebot.
Im Sommer 2006 beschloss er deshalb,
selber in die Bresche zu springen. Im April
2007 erdffnete er mit Real Meal das erste
und bisher einzige Fast-Food-Unterneh-
men der Schweiz, das auf gesund und 6ko-
logisch setzt. In zwei «Stores» in Zug und
Reussbiihl gehen heute Snacks und warme
Mentis tiber die Theke, rund 100 Mahlzei-
ten pro Tag werden zudem an Firmen und
Schulen geliefert. Im Angebot sind Klassi-
ker wie Sandwiches mit Roastbeef oder
Landjiger, aber auch Unkonventionelles
wie Reisnudelsalat, Avocadosuppe oder
Jambalaya, ein karibisches Reisgericht.
Das Marketing von Real Meal lauft be-
wusst auf der Lifestyle-Schiene. «Gesund
allein funktioniert nicht», erkldrt Zahnd.
«Bio allein auch nicht.» Das Logo, die Ein-
richtung mit Stromsparlampen sowie die
Flyer und Schriften sind asketisch und hip
gestaltet. Auf Uberfliissiges wird auch in
der Kiiche verzichtet. Hier gibt es nur Oli-
venol. Keinen Fettabscheider, keine Frit-
teusen. Nur frische Krauter, Meersalz und
vegetarische Bouillon. Fleisch und Fisch in

kleinen Mengen. Rohr- statt Kristallzucker.
Keine Mayonnaise. Kein Alkohol. Pasteu-
risierte statt uperisierter Milch. Fair-Trade-
Kaffee und -Tee. Saisonale Friichte und
Max-Havelaar-Bananen.

Koch Hansruedi Basler, der bis zu seiner
Anstellung bei Real Meal nicht viel mit Bio
am Hut hatte, kauft jeden Tag ein und
lagert moglichst wenig; nicht nur sollen die
Produkte frisch sein, man mochte auch
nicht tiberschiissige Nahrungsmittel weg-
werfen miissen. Im Sommer erntet Basler
im nahe gelegenen Bauernhof auch schon
mal selber das Gemtse. Die Tiere, die bei

ihm in der Pfanne oder im Wok landen,
kenne er gar beim Namen, sagt Basler. Sie
stammen von einem Biohof aus der Re-
gion. Nur die Poulets sind anonym. Sie
gehoren zu den wenigen Lebensmitteln bei
Real Meal, die nicht bio sind, aber immer-
hin aus Schweizer Freilandhaltung.

100 Prozent bio geht nicht — auch wenn Real
Meal das gern anbieten wiirde. Doch ein
Knackpunkt ist die Verfiigharkeit: So ist
beispielsweise Biofisch schlicht nicht in
grossen Mengen erhéltlich. Auch gibt es
keine Fliissig-Eier in Bioqualitdt und keine
Tortillas fiir die beliebten Wraps. Der

Jetzt wechseln: von Ihrem aktuellen Auto mit zu hohem
C0,-Ausstoss auf ein neues Auto der Energieeffizienzkategorie
A oder B. Das sind heute tiber 1700 Modelle.

Moderne Motoren verbrauchen bedeutend weniger
Treibstoff und verursachen dadurch weniger Emissionen.
Das schont die Umwelt und Ihr Portemonnaie.

- e i 3:'.1'4':.1.'-.'..".!”_




zweite Stolperstein ist der Preis: Biohiih-
ner sind doppelt so teuer wie herkdmmli-
ches Federvieh, und auch beim Biofisch
muss kréftig draufgelegt werden. Ein wei-
teres Problem liegt bei der Haltbarkeit:
Anfangs kaufte man bei Real Meal biolo-
gische Milch ein, viele Liter verdarben
aber, da sie nur kurze Zeit haltbar ist.

In der Schweiz sind Gastrobetriebe, die
zu 100 Prozent biologische Produkte ver-
arbeiten, denn auch an zwei Hianden ab-
zuzahlen. Die Kundschaft dieser Lokale
kommt nicht jeden Tag und ist deshalb
bereit, fiir Bioqualitdt auch mal mehr zu

bezahlen. Bei einem Imbiss ist die Zah-
lungsbereitschaft nicht gleich hoch: «Take-
away-Betriebe wiirden die Konsumenten
mit Preisen fiir 100 Prozent Bio vergrau-
len», ist sich Marco S. Zahnd sicher. Er
schatzt den Bioanteil bei Real Meal auf
60 bis 70 Prozent.

Ungliicklichist Zahnd iiber die Verpackung
der Fertigmentiis. «Fiir die Mikrowelle gibt
es keine biologisch abbaubaren Ver-
packungeny, sagt Zahnd. Der goldene Mit-
telweg zwischen Bio, Gesundheit, Prakti-
kabilitdt und Bezahlbarkeit ist nicht leicht
zu finden. [

-

bewerten: Wie umweltfreundlich ist Ihr aktuelles Auto?

everunterwegs.ch/auto-umwelttest

auto-schweiz — Mobilitat mit Zukunft.
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Warum ist Bio teurer?

Wer 6kologisch hergestellte
Lebensmittel kauft, muss manchmal
bis zu zweimal so viel wie fir
herkommliche Produkte bezahlen.
Das hat seine Griinde:

Biobauern schonen die Umwelt, in-
dem sie auf chemisch-synthetische
Dinge- und Pflanzenschutzmittel
verzichten. So konnen sie keine
Massenware produzieren, die Ernten
fallen weniger lippig aus. Biobauern
nehmen Minderertrage von 20 bis
30 Prozent in Kauf.

Vorgaben zu erlaubten Verarbei-
tungsmethoden sowie das Verbot
vieler Zusatz- und Hilfsstoffe
machen die Entwicklung besonderer
Rezepturen und die Verwendung
hochwertiger Zutaten notwendig.
Viele Bioprodukte stammen zudem
aus der Schweiz - und hier sind die
Produktionskosten hoch.

Die grossten Abnehmer von Bio-
produkten sind mit einem Anteil
von 75 Prozent zwar Coop und
Migros. Ein wichtiges Standbein
sind aber auch zahlreiche kleine
Fachgeschafte, die nach anderen
Kriterien kalkulieren als Super-
markte. Vielfalt und Service im klei-
nen Laden stehen den glinstigeren
Supermarktpreisen gegeniber.

Tiere auf Biohofen haben viel Platz,
fressen Biofutter, und ihre korper-
liche Entwicklung wird nicht mit
Hormonen vorangetrieben, um mehr
Tiere in kiirzerer Zeit schlachten zu
konnen. Das kostet.
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PIONIERARBEIT

Der gegen den Strom schwimmt

Heinzpeter Studer ist ein Biopionier. Seit 30 Jahren setzt er sich fir den Tierschutz und
fur okologisch produzierte, gesunde Nahrungsmittel ein - nicht immer nur zur Freude

von Produzenten und Grossverteilern. Text: Anouk Holthuizen

peter Studers Gefrierfach. Wenn sie

aufgebraucht sind, werden er und
seine Partnerin wohl eine Zeitlang auf
Fisch verzichten. «Er schmeckt einfach am
besten», sagt Studer fast entschuldigend.
«Er» ist ein «fairer Fisch» aus Senegal, ein
Mulet, eine Meerésche. Von einem gerecht
bezahlten Fischer aus dem sehr salzhal-
tigen Saloum-Delta gezogen, sofort be-
taubt, getotet und auf Eis gelegt, an Land
von Fischerfrauen kontrolliert und vom
lokalen Fair-Fish-Vertreter mit dem Fang
anderer Fischer zur Fischfabrik in Dakar
gebracht.

Z wei Kilo Fisch liegen noch in Heinz-

Dass der Fisch sofort getotet wurde, ist fiir
Heinzpeter Studer mit ein Grund, weshalb
er so gut schmeckt. «Das Fleisch eines
Tiers, das nicht lange leiden musste, ent-
hélt viel weniger Stresshormone», erklart
Studer. «Das wirkt sich auf die Qualitét
aus.» Eine Umfrage unter seinen Schwei-
zer Abnehmern ergab hochstes Lob fiir
den senegalesischen Fisch. Sie miissen sich
nun gedulden. Der Import ist vorldufig
eingestellt.

Dabei stand der Durchbruch kurz bevor.
Die Migros war mit im Boot. Gemeinsam
mit Studer entwickelte sie die Standards
fiir das Label Fair-Fish: die weltweit erste
Grundlage fiir fairen Handel im Fischerei-
gewerbe. Im April 2007 wurde Fair-Fish
durch die Société Générale de Surveillance
(SGS) zertifiziert. Die Migros wollte Stu-
der helfen beim Aufbau einer Fischerei, die
auf fairem Handel, Nachhaltigkeit und
Tierschutz basiert und damit punkto
ethischer Korrektheit weiter geht als das
MSC-Label (siehe «Labels: Fairness beim
Fischessen»). Der Grossverteiler hatte vor,
den senegalesischen Fischern wochentlich
eine Tonne Filet abzunehmen — was etwa
zwei Prozent seines Fischsortiments aus-
gemacht hétte.

Nach drei Jahren harter Arbeit, in denen
Studer seine Kommunikationsagentur
praktisch links liegenliess und nur noch

«Warum Tierschutz nur oberhalb des Meeresspiegels?»: Heinzpeter Studer

fiir Fair-Fish arbeitete, sprang die Migros
im Juni 2007 ab. «Sie hatten Angst vor
dem wirtschaftlichen Risiko», sagt Studer.
Es war ein schwerer Schlag fiir den
60-Jahrigen. Doch Studer stand auf und
machte weiter. So wie immer. «Die Idee
von Fair-Fish war schon zu weit umgesetzt,
ich konnte das nicht fallen lassen.» Nun
baut er zuerst mit zwei senegalesischen
Kollegen im afrikanischen Staat den Fisch-
markt nach den Fair-Fish-Regeln auf. Erst
wenn dieser finanziell selbsttragend ist,
will er wieder mit dem Export in die
Schweiz beginnen. «Wir miissen erst mal
Ruhe reinbringen», sagt Studer — und er-
wahnt beilaufig, dass inzwischen auch aus

Brasilien eine Anfrage fiir ein dhnliches
Projekt vorliegt.

Eigentlich ging es Heinzpeter Studer erst
gar nicht um den fairen Handel. Er wollte
einfach seiner Uberzeugung Taten folgen
lassen: Der Mensch muss den Tieren Re-
spekt zollen, auch denjenigen, die er ver-
zehrt. Tiere miissen deshalb in einer mog-
lichst natiirlichen Umgebung gehalten
werden, und die Leidenszeit beim Schlach-
ten ist auf ein Minimum zu verkiirzen. Da-
fiir hatte er sich als Geschiéftsleiter von
Kagfreiland 20 Jahre lang eingesetzt. Die
Schweizer Tierschutzorganisation fordert
artgerechte Haltung, schonenden Trans-
port und Schlachtung von Nutztieren

FOTO: THOMAS SCHUPPISSER
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Fisch ist gesund. Aber einige Fisch-
sorten sind stark gefahrdet. Riesige
Fabrikschiffe haben dafiir gesorgt, dass
zum Beispiel die Bestande von Heilbutt,
Flunder, Thunfisch, Schwertfisch und
Kabeljau um 90 Prozent geschrumpft
sind. Intakte Fischgriinde werden immer
seltener. Was in den Schleppnetzen
hangenbleibt und nichts einbringt, wird
einfach wieder liber Bord geworfen,
egal, ob der Beifang tot oder verletzt ist.
Wer 6kologisch bewusst Fisch konsu-
mieren will, hat es jedoch nicht leicht.
Am besten ist, man kauft wenig Fisch,
dafiir gezielt. Empfehlungen dafir gibt
es unter www.fair-fish.ch/wissen/was-
fuer-fische. Zudem bieten verschiedene
Labels eine Orientierungshilfe.

Das MSC-Label von WWF und Unilever
konzentriert sich auf die Erhaltung von
Fischbestanden. Der Fang wird auf eine
Menge beschrankt, bei der sich Fisch-
bestande erholen konnen. Die Fang-
methoden bleiben aber prinzipiell die
gleichen wie in der industriellen Fische-

sowie die biologische Bewirtschaftung von
Landwirtschaftsbetrieben.

Auf die Fische kam Heinzpeter Studer
Anfang der neunziger Jahre, als ihn ein
Detailhéndler fragte, warum Kagfreiland
sich nicht auch fiir das Wohl der Zucht-
fische einsetze. Studer reagierte sofort: Er
sicherte sich die Unterstiitzung einiger
Tierschutzorganisationen und entwickelte
Richtlinien fiir tier- und umweltfreund-
liche Fischhaltung. Er hétte die Fische
am liebsten in die Liste der Kagfreiland-
Schiitzlinge aufgenommen. Doch der Vor-
stand der Organisation winkte ab. Mit den
Nutztieren habe man schon genug. Also
griindete Studer im Jahr 2000 zusammen

rei, und es sind unter diesem Label auch
Uberfischte Arten zu finden. Erhaltlich
sind MSC-Fische vor allem bei Migros
und Coop. Weitere Infos: www.msc.org

Bio Suisse und M-Bio

Biofische stammen aus Zuchten. Die
Ziichter missen garantieren, dass

die Fische eine moglichst ihren Bedrf-
nissen entsprechende Umwelt haben -
dies im Gegensatz zu 6den Betonbecken
konventioneller Zuchten. Der Einsatz
von Antibiotika ist verboten, und im
Wasser dirfen nicht mehr als 30 Kilo
Fisch pro Kubikmeter leben. Das Fisch-
mehl fur die Fitterung darf nicht aus
Meeresfischerei stammen; bei der
winschenswerten Ausweitung der Bio-
fischzucht diirfte das aber kritisch wer-
den. Biofische werden angeboten von
Grossverteilern und Biofachgeschaften.
Weitere Infos: www.bio-suisse.ch

Friend of the Sea

Anders als MSC verlangt dieses Label,
dass nur Fischarten gefangen werden,
die nicht tberfischt sind, und nur mit

mit Tierschutzorganisationen den Verein
Fair-Fish. «Ich sehe nicht ein, warum der
Tierschutz nur oberhalb des Meeresspie-
gels stattfinden soll», sagt er.

Zuerst versuchte er, Schweizer Berufs-
fischer und Fischziichter fiir sein Anliegen
zu gewinnen. Viele waren interessiert, ei-
nige bereit zur Zusammenarbeit. «Doch es
war zu frith», begriindet Studer die wach-
sende Antipathie, die ihm die Verbéande
der Fischer und Ziichter entgegenbrach-
ten. «Flr die war ich der dahergelaufene
Tierschiitzer, der keine Ahnung von der
Branche hatte. Es war der gleiche Reflex
wie damals vor 30 Jahren bei den Bauern,
als Bio aufkam.»

Methoden, die die marine Umwelt nicht
schadigen. Fir die Fischzucht gelten
ahnliche Vorschriften wie fiir Biozuch-
ten, der Betrieb und das Futter miissen
aber nicht biozertifiziert sein. In der
Schweiz flihrt Manor dieses Label.
Weitere Infos: www.friendofthesea.org

Die Richtlinien von Fair-Fish orientieren
sich an jenen von Friend of the Sea. Da-
riber hinaus verlangt Fair-Fish, dass
das Leiden gefangener Fische so klein
wie moglich ist. Fische diirfen nur kurze
Zeit an der Angel oder im Netz sein und
missen sofort getdtet werden, was nur
auf kleinen Fischerbooten maoglich ist.
Den Fischern wird ein fairer Preis be-
zahlt. Fair-Fish verhindert, dass die in-
dustrielle Fischerei Fischern und ihren
Familien die Existenzgrundlage entzieht.
Das Label haben bisher nur Fischer in
Senegal erhalten. «Faire Fische» waren
im letzten Jahrin einigen Laden und
Restaurants sowie im Direktversand
erhaltlich; momentan ist kein Bezug
moglich. Weitere Infos: www.fair-fish.ch

Der Einsatz fiir Tiere wurde Studer nicht in
die Wiege gelegt. Zumindest nicht direkt.
«Ich komme aus einem protestantischen
Elternhaus», erzahlt Studer. «Mein Vater
erinnerte mich immer daran, dass ich ge-
sund und gebildet bin und der Gesellschaft
etwas zuriickgeben muss.» Gerechtigkeit,
Demokratie, Ethik — das waren fiir die
Studers wichtige Begriffe. «Geld bedeutete
mir nie viel», sagt Studer weiter. «Ich habe
nie viel verdient, besass nie ein Auto.»
Schon als Jugendlicher interessierte er sich
fur Umweltthemen. «Mir wurde bald be-
wusst, dass hier Zeitbomben ticken.» Die
Lust, die Welt zu einem besseren Planeten
zu machen, veranlasste ihn, mit 21 der
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Studer will nun den senegalesischen Fischmarkt nach Fair-Fish-Regeln organisieren.

lokalen Partei beizutreten. Bei den Freisin-
nigen gefiel es ihm aber nicht. «Unter «rei-
sinnig> stellte ich mir etwas anderes vor»,
so Studer. Die Jungsozialisten sprachen
ihn mehr an. Von 1990 bis 1992 sass
Studer schliesslich fiir das Griine Biindnis
im Kantonsrat des Kantons St. Gallen. Mit
45 beendete er seine politische Karriere.
«Dieses stédndige Scheitern von guten
Ideen an purer Parteipolitik war nicht
mein Ding», erklért er. Lieber wollte er mit
Menschen aus verschiedenen Bereichen

zusammenspannen. Zum Beispiel im Ver-
ein Migros-Friihling, der Gruppierung, die
er von 1981 bis 1997 leitete; sie wollte die
Migros demokratisieren und zu einem
umweltbewussten Unternehmen machen.
Ein Thema war die Abschaffung der Tier-
fabriken. Studer hatte Anfang der achtzi-
ger Jahre erstmals {iber die Zusténde in der
Nutztierhaltung gelesen. «Ich fand das
grauenhaft.»

Die Frage, was auf dem Teller liegt, hat ihn
immer beschaftigt. Zehn Jahre lang war er

Veganer, wahrend seiner Zeit als Ge-
schéftsleiter von Kagfreiland. Doch als er
spater mit einer neuen Partnerin zusam-
menzog, die sich nicht so erndhrte, wurde
es schwierig. Als Veganer fiihlte er sich
auch zu weit von dem entfernt, womit
seine Organisation tagaus, tagein zu tun
hatte: mit dem grosstmoglichen Wohl von
Tieren, die fiir die Gewinnung von Lebens-
mitteln gehalten werden. Er isst nun nicht
oft, aber gerne Fleisch und Fisch.

«Ich bin kein klassischer Tierschiitzer»,
sagt er. «Ich kdmpfe dagegen, dass in der
Beziechung des Menschen zum Tier nur
die Giiterabwégung im Vordergrund steht,
bei der das Tier immer den Kiirzeren zieht.
Es gibt keine klaren ethischen Regeln fiir
unseren Umgang mit Lebewesen. Und die
Regeln, die in Bezug auf einige Tiere gel-
ten, werden nicht fiir alle Tiere angewandt,
etwa nicht fiir Meerestiere.» Er mochte ein
ethisches Fundament entwickeln. Das ist
sein Ziel. Sobald sich das Fair-Fish-Label
einigermassen etabliert hat. [
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Weitere Infos
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Allgemein

- www.energieetikette.ch: alles rund um
die Etikette fir Elektrogerate und
Personenwagen

- www.energieeffizienz.ch: Agentur
fur Energieeffizienz

- www.energie-schweiz.ch: energie-
und klimapolitisches Programm
des Bundesrats

-> www.energybox.ch: die interaktive
Beratungsmaschine fiir Strom
im Haushalt

- www.equiterre.ch: Organisation
fir Nachhaltigkeit

-> www.klimarappen.ch: Infos zum
Klimarappen-Fonds

- www.labelinfo.ch: Informationsstelle
fir Umwelt- und Soziallabels

- www.topten.ch: die energie-
effizientesten Produkte

- Autoumweltliste des VCS:
www.autoumweltliste.ch

-> eine Liste mit zertifizierten Eco-
Drive-Fahrlehrern und weitere Infos:
www.eco-drive.ch

Geldanlagen

- Informationen zu nachhaltigem
Investment und Suchkriterien fir
Finanzprodukte:
www.nachhaltiges-investment.org

Beobachter-Ratgeber

= eine Liste der Fonds, die sich an die
Transparenzleitlinien des Forums
Nachhaltige Geldanlagen halten:
www.forum-ng.de

- Andreas Missbach: «Saubere
Renditen. Okologisch und sozial ver-
antwortungsvollinvestieren»; ein Rat-
geber der Erklarung von Bern und
der Stiftung fir Konsumentenschutz;
Hep-Verlag, 2007, 206 Seiten,
34 Franken plus Versandkosten.
Zu beziehen auf www.evb.ch

Bio-, Oko- und Fair-Trade-Labels

Die bekanntesten Lebensmittellabels
in der Schweiz:

- Bio Suisse/Bio: www.bio-suisse.ch

- Demeter: www.demeter.ch

- Engagement: www.engagement.ch

- |P-Suisse: www.ipsuisse.ch

- Kagfreiland: www.kagfreiland.ch

- Naturafarm/Naturaplan: www.coop.ch

Die bekanntesten Textillabels

in der Schweiz:

- Baumwolle aus kontrolliert biolo-
gischem Anbau: www.bio-baumwolle.ch

- Engagement Bio Baumwolle:
www.engagement.ch

- Naturaline: www.coop.ch/naturaline/

- Naturtextil IVN best/better:
www.naturtextil.com

-> Eco-Label der EU: www.eco-label.com

Weitere Labels im Lebensmittel- und

Nonfoodbereich:

-» Fair-Fish: Label fir tierfreundliche
Fang- und Zuchtmethoden, fairen
Handel und Nachhaltigkeit im Fisch-
handel; www.fair-fish.ch

-> Fidelio: Label fir Fleisch aus kon-
trolliert biologischer Produktion;
www.fidelio.ch

-> Friend of the Sea: fairer Fischfang;
www.friendofthesea.org

- Gebana: fairer Handel mit
Erzeugnissen von Produzenten
in Entwicklungslandern, keine
Kinderarbeit; www.gebana.com

- Max Havelaar: Gitesiegel fur fairen
Handel; www.maxhavelaar.ch

- Marine Stewardship Council (MSC):
Label fiir nachhaltige Fischerei mit
breiter Tragerschaft; www.msc.org

Weitere Informationen zu Labels
finden Sie unter: www.labelinfo.ch

Regional naturnah einkaufen

Bioldaden, Biosupermarkte, Reform-
hauser, Biobauernhofe in |hrer Region
finden Sie unter folgenden Links:
- Bioladen in lhrer Nahe (schweizweit):
www.bionetz.ch
-> Biobauernhofe mit Verkauf direkt
ab Hof (schweizweit):
www.bioterra.ch, www.bio-suisse.ch
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Giuseppe Botti: «Bottis Geldbuch. Sparen,
anlegen und finanzieren mit dem Beobach-
ter-Geldexperteny; lassen Sie sich vom
neutralen Fachmann beraten. 2006,

176 Seiten, 26 Franken (fiir Beobachter-
Abonnenten 22 Franken)

Guntram Rehsche, Thomas Richle:
«Richtig vorsorgen. Finanziell gesichert

in die Pensionierungy»; das Standardwerk
zur soliden Finanz- und Vorsorge-
planung. 2006, 240 Seiten, 36 Franken
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Die ZKB setzt auf Natur und Umwelt.
Auch bei Anlagen.
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Gemeinsam mit dem WWF Schweiz engagiert sich die ZKB fiir einen verantwortungsvollen Umgang mit der Umwelt. Sie offeriert Ihnen
innovative, nachhaltige Anlageprodukte wie den ZKB Nachhaltigkeits Vision Fonds oder die ZKB Vermdgensverwaltung Nachhaltig.

Damit investieren Sie in Unternehmen, die wirtschaftlich erfolgreich, umweltfreundlich und gesellschaftlich verantwortungsvoll handeln.

Ziircher
www.zkb.ch/umwelt Die nahe Bank Ka ntonalbank





